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Departamento de Informacion Comercial,
Direccion Estudios, SUBREI, con cifras FMI.



POLITICA COMERCIAL DE CHILE
LOGROS EN 2018

8.080

EMPRESAS EXPORTARON DURANTE
EL ANO 2018, DE LAS CUALES 3.378
FUERON PYMEs

Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccién de Estudios, SUBREI, con cifras TRADEMAP , Servicio Nacional de Aduanas y SlI.
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EXPORTADOR MUNDIAL

Uvas Frescas
Cerezas Frescas
Arandanos Frescos
Ciruelas Frescas
Manzanas Deshidratadas
Ciruelas Deshidratadas
Mejillones en Conserva
Filete de Salmén
Filete de Trucha
Yodo y Litio
Céatodos de Cobre
Celulosa de Coniferas

1’ 2 MILLONES

DE PUESTOS DE TRABAJO SON
GENERADOS POR LAS EMPRESAS
EXPORTADORAS

SUBREI

95%

DE NUESTRAS EXPORTACIONES SE
DIRIGEN A LOS PAISES CON
TRATADOS DE LIBRE COMERCIO

CHINA (35%)

ESTADOS UNIDOS (14%)
JAPON (10%)

COREA DEL SUR (6%)
BRASIL (5%)



DIVERSIFICACION DE LA CANASTA EXPORTADORA
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Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccién de Estudios, SUBREI.

SUBREI

Agropecuario-
silvicolay
pesquero

9,4%

2019
USS$ 69.682

Industriales millones

38,5%

Mineria
52,1%



DIVERSIFICACION DE LOS MERCADOS DE DESTINOS
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Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccién de Estudios, SUBREI.
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DESAFIOS FRENTE AL NUEVO ESCENARIO INTERNACIONAL SUBREI
CIFRAS 2019
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Las exportaciones chilenas sumaron USS 69.682 millones, experimentando
una caida del 8% con respecto al afho 2018.

Gran parte de esta caida se explica por el bajo precio internacional del cobre y
materias primas como la celulosa, el litio y el hierro.

Resintiendo el impacto de la Guerra Comercial entre China y Estados Unidos.
(50% DE NUESTRAS EXPORTACIONES).
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GUERRA COMERCIAL SUBREI
IMPACTO EN LAS EXPORTACIONES CHILENAS POR LAS ALZAS ARANCELARIAS DE EE.UU. A CHINA
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® En los primeros once meses de 2019 las exportaciones de China a EE.UU.
cayeron 12%, algunos de los productos mas afectados fueron las baterias de
litio, muebles de madera, autobuses, prendas de vestir y productos
electronicos.

EXPORT

Made in Chile

[u[bdle

Muchos de estos productos fabricados en China utilizan insumos chilenos,
como el cobre, maderas, litio, hierro y cuero.

Nuestros envios a China cayeron un 12,3% (enero-nov 2019), practicamente
UL o MO L N USS 2.500 millones menos que en el afio anterior.



SUBREI

DESAFIOS DE NUESTRA POLITICA COMERCIAL
MERCADOS PRIORITARIOS EN 2020
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PROFUNDIZACION DE LA RELACION COMERCIAL CON INDIA
Acuerdo de Alcance Parcial

[ € ‘ A A ‘
ENTRADA EN INICIO DE NEGOCIACIONES SUSCRIPCION —— EL 30 DE ABRIL, EN LA SEGUNDA
FIRMA AAP VIGOR AAP st et - AR *WL ' COMISION ADMINISTRADORA DEL AAP,
ACUERDO (AAAP) MRS 'SE ACORDO CONTINUAR

PPROFUNDIZANDO EL ACUERDO VIGENTE
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Intercambio Comercial Chile - India Chile
Por qué India es un mercado atractivo para Chile &5 marcha

90% de nuestras exportaciones India representa menos del 1% Chile exporta mas de 5.100
a India son commodities de nuestras exportaciones productos al mundo, pero
Cobre — Celulosa - Carbén No Cobre s6lo 195 se dirigen a la India




Exportaciones de Chile a India

Chile

en marcha

Acuerdo Alcance Parcial Ar(\j‘lpl|i2;i§n
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Trade Information Department



Exportaciones de Chile - India

Logros del AAP ( 2007 — 2018)

PRODUCTOS 134

EMPRESAS )

Trade Information Department



Intercambio Comercial Chile - India
Estrategia de Exportacion a India

REBAJA DE LOS APERTURAS PROMOCION
ARANCELES DE IMPORTACION ZOO Y FITO SANITARIAS DE EXPORTACIONES
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Intercambio Comercial Chile - India
Estrategia de Exportacion

Exportaciones chilenas de kiwis frescos a India
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Intercambio Comercial Chile - India

Logros del AAP ( 2007 — 2018) — Cifras en USS

\ETWETED Nueces Semillas de coliflor

46.070.783
2.965.887

2.869.616
24.635.539

19.737.315

17.578.650

8.322.738

112.912

2007 2017 2018 2007 2017 2018 2007 2017 2018

Source: Trade Information, Research Department SUBREI with figures from Chile’s Central Bank



Intercambio Comercial Chile — India Chile

en marcha

éPor qué profundizar del Acuerdo de Alcance Parcial?

Segunda Ampliacidn
del AAP - 2020

Acuerdo Alcance Parcial
(AAP - 2007)

Ampliacidn
del AAP - 2017

Aun quedan mas de
10.000 lineas
arancelarias de la
India sin desgravar

178

PRODUCTOS DE EXPORTACION
de Chile a India

Con margenes de preferencia de

10% al 50%
Sobre el arancel NMF

1.110

PRODUCTOS DE EXPORTACION
de Chile a India

>

(90% de los bienes de India)

Vinos Embotellados
Naranjas — Limones
Aceite de Oliva
Mejillones

Con margenes de preferencia de

50% al 100%
Sobre el arancel NMF

Trade Information Department



Intercambio Comercial Chile - India
Aperturas Fito / Zoo Sanitarias en tramite

Productos chilenos
para los cuales se esta
solicitando acceso
fito/zoo sanitario a la
India

Arandanos frescos
Paltas — aguacates
Nueces (simplificacion)
Ciruelas deshidratadas (simplificacion)
Carne de cerdo
Berries y frutas congeladas

Internacionales C h 'i l e

en marcha

Gobierne de Ghile

Agregaduria Agricola de Chile en India
2005

FUNCIONES: Apertura de mercado para productos
chilenos, la mantencidn y facilitacién de acceso para los
productos que ya ingresan




DESAFIOS DE NUESTRA RELACION COMERCIAL CON INDIA SUBREI
UN COMERCIO EXTERIOR PARA TODOS
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EXPORTACIONES CHILENAS
Exportadoras por tramo de venta, ano 2018

N° de empresas % de
base pais exportadoras
800.000 25,0%

724.465

700.000

21,2%
20,0%
600.000
500.000
15,0% EN CHILE EXISTE
400.000 w ‘TO‘TAL DE
300,000 10,0% zz '-.-67‘ PYMES;
221.678 DE LAS CUALES
200.000 < o 34-717 SON EXPORTADORAS.
100.000
13.633
0,0%
Micro Pyme Grande
i N° Empresas Sl ——% de Exportadoras

Fuente: Subdepartamento de Informacién Comercial, Departamento de Estudios, DIRECON-ProChile, con cifras del Servicio Nacional de Aduanas y del Servicio de Impuestos Internos (Datos 2018, base de Sll afio 2017) .



PYMES EXPORTADORAS
N° de exportadoras

Pyme Exportadora M Total Exportadoras
LAS PYMES
8.195 8.097 8.181 8.167 8.080 REPRESENTAN EL
7.684
7.517 7.477 68 7.462 7.644 46% ok Las

EXPORTADORAS
DE CHILE.

3.86 3.75 3.82 3.84

3.64 3.58 3.67 3.62 3.67

SUS ENVIOS
REPRESENTAN EL

2, 1% DEL VALOR

EXPORTADO.

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: Subdepartamento de Informacién Comercial, Departamento de Estudios, DIRECON-ProChile, con cifras del Servicio Nacional de Aduanas y del Servicio de Impuestos Internos. (Datos 2018, base de Sll afio 2017) .



F1 58% de las
PYMES
exportadoras

concentran sus
embarques en

1 solo mercado.

(3.717 PYMES — 2018%*)







EXPORTACIONES CHILENAS
Empleo exportador en la PYME

N° de Trabajadores en la PYME

20

Pyme no exportadora Pyme Exportadora

5

Trabajadores

adicionales
emplea la PYME
exportadora

LA INTERNACIONALIZACION DE LA PYME
TIENE UN ALTO IMPACTO EN LA

GENERACION DE EMPLEO, UNO DE CADA
TRES CHILENOS TRABAJA EN UNA PYME.

Fuente: Informacién Comercial, Departamento Estudios, DIRECON-ProChile, con cifras del Servicio Nacional de Aduanas y el Servicio de Impuestos Internos

* Para el afio 2018 se utiliza la informacion del afio tributario 2017.



De las 300
empresas que
exportan
a India solo

65 son PYMEs

1,7% DE LAS PYMEX




El valor exportado
por estas PYMEXx es de
USS 13 millones.

Es decir el 0,88% -
de los envios a India
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Oportunidades detectadas por nuestra oficina en India en Nueva Delhi

= Alto desarrollo de la clase media.

= Creciente desarrollo del sector retail.

= Auge del desarrollo de infraestructura y construccion.
= Desarrollo del canal HORECA.

PLAN DE ACCION:

» Sectores prioritarios PYMES: Alimentos, Manufactura y Servicios

e Desarrollo de campanas de promocion dirigida a los importadores y también en puntos de venta.
* Desarrollo de informes de mercado (arandanos, cerezas, kiwis y semillas).

* Mas acciones de promocion en ciudades distintas a Nueva Delhi (Ej. Mumbai y Chennai).
 Promocion a través de medios tradicionales y digitales (eCommerce, ej portal BigBasket).

e Mayor difusion de las oportunidades del AAP en los sectores prioritarios.



Actividades de promocidon de nuestra oficina en India (2018 - 2019)

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

PROMOCION DEL KIWI CHILENO: el Comité del Kiwi, hizo el
lanzamiento del Kiwi chileno en India, donde por primera vez una
fruta chilena fue promocionada y vendida en la plataforma de
comercio electronico mas relevante de India.

MISION COMERCIAL CIRUELAS SECAS: en junio ‘18, una
delegacion de la asociacidon Chile Prunes realizdé una misién de
prospeccion, donde se desarrollaron talleres y ruedas de negocios.

MISION COMERCIAL FRUTA FRESCA: entre el 27 de agosto y el 03
de septiembre ‘18, ASOEX efectud una mision comercial con
exportadores de fruta fresca a Nueva Delhi y Mumbai. Visitas al
mercado, rueda de negocios y seminario.

MISION DE AUTORIDADES DE COMERCIO A INDIA: "Seminario de
Oportunidades Comerciales y de Inversion” en Nueva Delhi, 26 y
27 de agosto ‘19.
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