CALI

PURA POTENCIA CREATIVA

Angélica Mayolo Obregon
Secretaria de Desarrollo Econdmico de Cali

ALCALDIA DE
SANTIAGO DE CALI

SECRETARIA DE DESARROLLO
ECONOMICO







Cali ciudad lider de la regidn Pacifico
0 2.420.114 habitantes - 5% de Colombia.

O 48% del PIB del Valle del Cauca.

@ Economia crece por encima del promedio nacional -
crecio 3,0% en 2018.

86,844 empresas nuevas y renovadas registradas en la
Camara de Comercio en 2018.

0 3 sectores principales: comercio, industria y
alojamiento y alimentacidn, que representan el 60%
del tejido empresarial.

1. Cadmara de Comercio de Cali, 2017 GAI I
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Tejido empresarial de economia creativa

El tejido empresarial de la Economia Creativa en el Valle del Cauca estd conformado por
13.195 empresas (2017) de las cuales 9.375 (71%) estan registradas en Cali

- . Servicios ..
Diseno Artes visuales Creativos Artes esceénicas
7.465 empresas 279 empresas 5220 emoresas 369 empresas
COP 2.672 MM COP 5 MM C.iOP : 04% MM COP 39 MM
Patrin]oqio y Economia Creaﬁva Audiovisuales
esparcimiento 13.195 Empresas 250 empresas
462 empresas COP 61 MM
COP 28 MM COP 5.398 MM
Fducacion Editorial Media Interactiva Soporte a la
cultural creatividad
144 empresas 912 empresas 1.072 empresas 22 empresas
COP 19 MM COP 645 M COP 669 MM COP 211 MM

*Incluye las empresas del registro mercantil
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Temporada de Festivales e Impacto Economico

O Més de 6 mil artistas participando.
O Mas de 1.5millones de espectadores.
O 137espacios que se usan.

O 145%de turistas extranjeros.

Fuente: Secretaria de Cultura y Secretaria de Turismo (2018)

Feria de Cali

O Inversion publica de 10 mil millones de pesos.

O Generd un impacto econdmico de 411mil millones depesos.
O Maias de 14 mil puestos de trabajo.

O 1°025.000 espectadores.

O 127 escuelas de salsa.

Petronio

O Inversion publica de 4.700millones de pesos.

O Generd unimpacto econdmico mayor alos 50 mil millones de pesos.
O Moviliza 1.636 empleos directos de tiempocompleto.

O 368.650 espectadores.

O Dinamiza la economia de la regidn

O 33% de los turistas que llegan al Petronio vienen por primera vez.

Fuente: Pontificia Universidad Javeriana Caliy OIM(2018) @AIDI
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Mas de 10 anos avanzando en las industrias
culturales y creativas en Cali

Industrias
Culturales
‘ de Cali

2009-2015
Inversion
US $3.4 millones

ler piloto del proyectode
industrias culturales en
Latinoameérica BID-FOMIN
2009-2015 USS3.4 millones

O lracuenta satélite de cultura
en una ciudad en elpais.

O lermercado cultural de la
regién pacifico, liderazgo en los
mercados a nivel nacional.

O 1lraciudad con estudio de

consumo cultural y una

estrategia posterior para la
generacion de demanda.

2016-2018
Inversiéon US $300 mil

Primer festival -
mercado intersectorial
del pais

CALI
CREA

TIVA

2016-2018
Inversion
US $700 mil

60 mil fans
1.5 M USD free press

ALY 4
S 4 Temporada
wm TFC — de Festivales
¥ - de Cali
ATRA

Inversion anual
US $6 millones

1.5 M espectadores
Petronio Alvarez, la
Feria, Ballet, Danza,
Poesia, Libros, Teatro,
Cine, Jazz y Rock
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ECOSISTEMA - Avance de Cali Ciudad Cultural y Creativa 2009 - 2019

ACADEMIA

O Universidades

O Centros de Produccidn

O Escuelas artisticas

O Formacion de talento humano
;/ O Centros de emprendimiento
AN

r

GOBIERNO

O Politica publica

O Incentivos tributarios

O Convocatorias nacionales,

O Apoyo financiero
O Competitividad

departamentales y municipales -

N
N
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EMPRESAS DE BASE
CULTURALY CREATIVA

O Planes de negocios

O Concursos

QO Circulacion

O Eventos

O Infraestructura

O Redes de artistas y gestores

SECTOR PRIVADO, ONGs Y
COOPERACION INTERNACIONAL

O Capital de riesgo

O Financiacién

O Convocatorias

O Créditos (Banca)

O Gremios turismo

O Encadenamientos productivos
O Proyectos de accion social
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PN\ Organizacion
' USAID (@t fae™

FROM THE AMERICAN PEOPLE Migraciones

ALCALDIA DE Camarade

éQué acciones estamos
rea I iza nd o ? SANTIAGO DE CALI Egﬂ!ercio de

Economia Creativa

| N S
" = UE @ v

. . Modelo de

Modelo de Gobernanza: Laboratorio de Modelos de : -

Comité Interinstitucional incubacién y Emprendimiento Circulacion e

de Economia Creativa aceleracién de Cultural y Creativo: ruta internacionalizacidn:

integrado por los .. y met0d0|og|a que fortalecimiento a

1 2 emprendimientos y 3 involucra a todas las 4 olataformas de

representantes del empresas de los instituciones de apoyo de . b

gobierno local, regional, sectores creativos. la ciudad para fortalecer circulacion |ocal e

nacional, ong’s, sus programas de internacionalizacién
desarrollo empresarial. de proyectos

cooperacion internacional,
sectores culturales 'y
creativos.

culturales y creativos
en el mundo.
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Retos y oportunidades

\__J

Generacion de informacion y conocimiento

\
Fortalecimiento del ecosistemacreativo D
\
Desarrollo empresarial y sofisticacion
_
. . o 7/ . \
Especializacion del capitalhumano
_

Generacion de fuentes de financiacion

Promocion del consumo de bienes culturales

)

Posicionamiento internacional

\__J
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... Politica Publica de Desarrollo
Economico de Cali

Reconociendo nuestras fortalezas y
avanzando en nuestros retos

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Desarrollo empresarial
y de negocios
Cali, digital

ciudad
creativa y del

conocimiento Economia
sostenible
Economia

creativa
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En el 2030 Cali sera una ciudad lider de la creatividad y el conocimiento, gracias a su gran potencial
intercultural, su vocacion empresarial y su espiritu sostenible alrededor del territorio natural, con miras
al bienestar social de sus habitantes.

Cali se posicionara como polo de servicios, desarrollo tecnoldgico, energias renovables y negocios
verdes. Igualmente, se convertira en epicentro creativo, turistico y deportivo de Latinoamérica,
integrando la ciudad con sus municipios cercanos y como puerta de Colombia hacia Asia Pacifico.
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¢Como lo vamos a hacer?

Marco

— ¢ Apropiacion
; regulatorio de CTI
Capital
humano Estimulos

pertinente
Atraer

@I Fuentes de
financiacion
CTI lI

Financiamiento
Estimulos

Capital humano
Marco regulatorio
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¢, Qué acciones estamos planteando?

Tecnologia, un camino hacia la economia digital

1 Programas de formacion en: programacion y codificacion

blockchain.
2 Disenar el Centro de Innovacion e Investigacion en

Ciencia de Datos y Salud (patentes e invenciones).

3 q Ser ciudad creativa de artes digitales UNESCO

4 Fortalecer los laboratorios de innovacion digital y

(Holberton School), gaming, Big Data, desarrollo de software y

plataforma para financiar iniciativas TICs en las empresas.

Referentes de ciudades
San Francisco
Chile
Guadalajara
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¢, Qué acciones estamos planteando?

Industrias Culturales y Creativas, un camino
hacia la economia creativa

) Estudios y mapeos para identificar y potenciar el talento creativo
,} en la ciudad en sectores como el cine, las artes escénicas,
™ musica, disefio, animacion.

2 Crear el 1ler laboratorio cinematografico de Colombia.

Posicionamiento e internacionalizacién como ciudad creativa a través de Referentes de ciudades
3 procesos como el Movimiento de Empresarios Creativos — MECy la Buenos Aires
Temporada de Festivales (Festival Petronio Alvarez, Feria de Cali y Mundial Barcelona
de Salsa). Londres
Nottingham

Programa de encadenamientos para el fortalecimiento del
tejido empresarial de los sectores creativos.
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¢Quiénes participaron?
Instituciones

Desarrollo empresarial Empleabilidad y apropiacién de Inclusién financiera
i i Ciencia, Tecnologia e Innovacién, CTI Banco de Oportunidades , :
y clima de negocios ) g ) ( p ) Economia creativa
a BANCOLDEX
o PROMUEVE EL DESARROLLO EMPRESARIAL gg
, adionioma BT
Comerciode = VALLEDEL aenoma A
cg{?erc'o e CAUCA del Valle

4 Banco@® || swierec @i
I @I
ANDI——— % ICESIT ¢ SRS OU _RUPIV

Seccional Valle del Cauca I/'ANUS Internacionalizacién

Articulacion ciudad

M Acop
ASOCIACION COLOMBIANA DE LAS MICRO,

Loy - 2 region
\ = 3 SE NA ‘:’;‘ Universidad Libre © g ©
PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS 2 & Seccional Cali |-
Secconal Valle del Caca oo A" W PV AR Invest Pacific 1
UNIVERSIDAD DE s PRO COLOMB'A K J
SAN BUENAVENTURA Ager gﬂaﬁ;;zgs&&&:ggxrs ion pro paclfl Co L PAC[FICO

SECCIONAL CALI Una regién de oportunidades

Savredtiretinn %W/M . =\ Orgenizacion
CUSQ’ By miemacional Indicadores econédmicos

[ a
briéendole caminos a equidad \Y Migraciones GAMAGDL

V A L L E

International

COMITE INTERGREMIAL

& EMPRESARIAL Comfenalco Valle §
VALLE DEL CAUCA \/ ,_,‘ Y\ comfandl
U ¥ delagente | i G nd AW

Pontificia Universidad

JAVERIANA
Cali

VIGILADA MINEDUCACION, Res. 12220 de 2016
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excelencia y compromiso social MUSICA INDEPENDIENTE DE CALI CLUWSTEHR

CLUSTER DE ANIMACION DEL VALLE
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DELIRIO [ugar & dudas

SALSA + CIRCO + ORQUESTA
HECHO EN CALI COLOMBIA

artistas

Y
# Temporada
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o de Cali
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Claster Colombiano de Servicios Globales El Cluster TIC del Pacifico Colombiano mm CULTURA mmm

FALIFIVY . iSOMOS TALENTO! _
POt 2 &>

TTTTTTTTTTTTTTTTTTT

ZONAMERICA V

PLATAFORMAS EN EL MUNDO Cali Valle Bureau
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CALI

PURA POTENCIA CREATIVA



