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Relaciones Econdmicas del Peru con el
Sudeste Asiatico
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Condiciones fundamentales para la apertura
economica del Peru
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e Trato no discriminatorio: El inversionista extranjero recibe el mismo
tratamiento que el nacional.

e Acceso a todos los sectores de la economia .

e Libre transferencia de capital.

e Libre competencia.

e @Garantia para la propiedad privada.

e Libertad para acceder al crédito interno y externo.

e Libre pago de regalias.
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Apertura de misiones diplomaticas en el Sudeste
Asiatico
e Tailandia - TLC en vigencia

* Singapur —TLC en vigencia.

e Malasia — En negociacion a través del Acuerdo de Asociacion
Transpacifico (TPP).

e Vietnam - En negociacion a través del TPP.

* Filipinas.

* Indonesia
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Foros multilaterales que permiten mantener un
relacionamiento constante con el Sudeste Asiatico

* Foro de Cooperacion Econdmica Asia Pacifico (APEC).
* Foro de Cooperacion América Latina Asia del Este (FOCALAE).

e Consejo Economico de la Cuenca del Pacifico (PBEC)

Consejo de Cooperacion Econdmica en el Pacifico (PECC)
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Proyeccion del Producto Nacional Bruto en el Sudeste
Asiatico al 2016
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Exportaciones totales del Peru al Sudeste Asiatico
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Exportaciones totales del Peru a Tailandia
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Exportaciones totales del Peru a Vietnam
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Exportaciones totales del Peru a Indonesia
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Exportaciones totales del Peru a Filipinas
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Exportaciones totales del Peru a Singapur
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Exportaciones totales del Peru a Malasia
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Importaciones de productos agroindustriales del
Sudeste Asiatico desde América Latina
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Importaciones de pesca no tradicional del Sudeste
Asiatico desde América Latina
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Comparacion de precios minoristas de productos
agroindustriales entre el Peru y Tailandia

Precio en Peru Precio en Tailandia
b USD 2.07 x kg USD 7.49 x kg
g USD 1.58 x kg USD 8.73 x kg
‘ USD 0.83 x kg USD 6.66 x kg
_‘.“_
*'é; USD 0.90 x kg USD 5.36 x kg

USD 3.77 x kg USD 7.94 x kg
a USD 2.60 x kg USD 18.09 x kg
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Aspectos destacables en el documento “Un nuevo
impulso para las relaciones de América Latina y el
Caribe con los paises del Sudeste Asiatico”

* Ya se cuentan con empresas chinas, japonesas y coreanas y no tardara
mucho para que se incorporen las de paises del Sudeste Asiatico.

e Socios comerciales estratégicos. El caso de Australia como potencia
agroexportadora en el Sudeste Asiatico.

* Las eficientes facilidades logisticas y de conectividad en la zona.

* Por nuestro lado en lo concerniente al aspecto logistico, las economias
del Sudeste Asiatico se preparan para convertirse en una plataforma
estratégica de produccion y comercializacion a nivel mundial. Que les
ofrecemos en America Latina??

* Se han negociado TLCs, ahora el turno de una eficiente implementacion.
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Integracion del Peru a una sociedad de consumo en
crecimiento como es el Sudeste Asiatico (600 millones
de habitantes)

e Es necesario tener en cuenta dos elementos fundamentales del
“Marketing Global”

1. Diferenciacion del producto
2. Segmentacion del mercado

e Romper el paradigma de la distancia entre ambas regiones cuando ya
existen pruebas concretas de rentabilidad real.

e Muchos empresarios latinoamericanos sélo piensan en China, Corea y
Japon. Es necesario que diversifiquen sus negocios en mercados también
rentables.
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e Se deben potenciar las complemetariedades y gestionar que éstas
impliquen una tranferencia tecnolodgica.

e Lanecesaria mejora de la conectividad y facilidades logisticas.

e Potenciar iniciativas de gran interés como la Alianza del Pacifico, la cual
persigue que de manera conjunta sus estados miembros Peru, Chile,
Colombia y Meéxico propicien una mayor vinculacion con el Asia
Pacifico.

e Finalmente, tener en cuenta que el aumento de las relaciones
comerciales y de inversiones entre ambas regiones debe traducirse en
un desarrollo sostenible con un constante incremento de las
oportunidades orientadas a la generacion de empleo digno para la
poblacidn.
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MUCHAS GRACIAS

DIRECCION GENERAL DE PROMOCION ECONOMICA

| www.twitter.com/promoeconomica




