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Moderador
Notas de la presentación
Een voorproefje van kerst vieren op zijn Specialties!
Ik zal vandaag een presentatie over Specialty Food doen en u informeren over het traject dat het Ministerie samen met haar partners heeft uitgezet teneinde deze sector in Suriname een boost te geven.




INHOUD

Moderador
Notas de la presentación
Enkele highlights die besproken zullen worden.



WAT ZIJN SPECIALTY PRODUCTEN?

• Geen massa productie, product dat 
ongebruikelijke aandacht trekt.

• 1 Overeenkomst : van ongebruikelijk hoge 
kwaliteit.

Moderador
Notas de la presentación
Het product is uniek, natuurlijk product, primitief exotisch (behorend bij een bepaalde groep), speciale manier van processen, geen massa productie, product dat ongebruikelijke aandacht trekt door buitengewone verpakking of distributie kanalen.

1 overeenkomst van al deze producten nl ze zijn van ongebruikelijk hoge kwaliteit.
Specialty (of Speciality genoemd in UK) foods zijn produkten die meestal in kleine hoeveelheden geproduceerd worden en een hoge prijs opbrengen op de markt in vergelijking tot de normale (main stream) produkten die in grote hoeveelheden geproduceerd worden tegen lage prijzen. 



ADDED VALUE VAN SF IN 
SURINAME

• Kleinschalig -> focus kwaliteit

• Duur -> acceptabel (lux product)

• Agro- en agroverwerking ->
seizoen gebonden

Moderador
Notas de la presentación
De productie in Su is kleinschalig. Een macro bedrijf in Su is in de wereld een micro onderneming. Dat maakt concurreren voor ons op de exportmarkt moeilijk als wij ons focusen op dezelfde Unique Selling Points van grote bedrijven. Hun focus ligt meer in het zo goedkoop mogelijk aan de man brengen van hun producten. Bij Specialty Food is de focus gericht op Health & Wellness en het behalen van een zo hoog mogelijke kwaliteit. De prijs is wel van belang maar is een bijzaak. De doelgroep is het hoger segment.
Produceren is Su is duur vanwege de kleinschaligheid. Dit kan opgevangen worden doordat  de doelgroep de prijs kan en wil betalen voor de geleverde kwaliteit. Is geen issue.
Onze agrosector is nog erg seizoengebonden -> Bij niet levering of niet genoeg kunnen leveren wordt dit ook geaccepteerd want als je niet manipuleert en de natuur haar gang laat gaan dan hebben wij seizoenen. Terwijl niet/geen levering op de gewone markt de leverancier een boete kan opleveren.

Allemaal punten die de agrosector kan overwegen bij het nemen van een besluit wat te telen/verwerken, hoe te telen/verwerken en voor wie?




STATUS QUO SF IN SURINAME

• 2011 – Workshop Specialty Food

• 2011 – Participatie Suriname SFFS 

• 2012/2013 – Regional Consultation (Barbados & 

Trinidad)

• 2013/2015 – Capacity building & awareness 

onder stakeholders

Moderador
Notas de la presentación
In 2011 heeft CEDA i.s.m. de ASFA, het MinHI en de KKF een in-country workshop laten verzorgen gericht op bedrijven die operationeel zijn in de opkomende specialty food sector in Suriname 
In hetzelfde jaar hebben de bedrijven die op dat moment de meeste potentie hebben geparticipeerd aan de Summer Fancy Food Show 2011 in een Caribbean booth.
2012 heeft CEDA het initiatief genomen om via een regionale consultatie een evaluatie van de sector in de regio te maken en gezamenlijk actieplannen te ontwikkelen teneinde de hele Specialty sector in de regio een boost te geven. Kortom de afspraak is : Elk Cariforumland moet in 2015 ready zijn om op een volwaardige manier te participeren aan de SFFS 2015 in een Caribbean paviljoen. Brengt met zich mee dat elke vertegenwoordiger terug moet gaan en data verzamelen over de status van die sector in eigen land en aangeven hoe zij deze sector een boost kunnen geven. Dit wordt met CEDA gecommuniceerd die in dit geval als medium zal dienen en zal bijstaan als adviesorgaan.
De eerstvolgende meeting zal van de maand zijn in Trinidad.




Moderador
Notas de la presentación
soRena’s Winery, Gom Foods en POWER Agriculture Technology & Consulting Limited




PARTNERS TRAJECT SF IN SU



Agrotelers

Agroverwerkers

Marketeers

Tuinbouwbedrijven

Landbouwcoӧperaties

Consultants

Kortom een ieder in de chain

POTENTIELE 
STAKEHOLDERS



Aanpak in Suriname 2013-2015

• Identificeren, inventariseren en een quick 
scan maken van producenten uit de sector

• The next steps van de regio in kaart 
gebracht en de onze daarop afgestemd

• Lokale actieplan voor de sector uitgezet en 
deels reeds uitgevoerd

• Plan ingediend bij CDB voor 
capacity building van de sector.



DOEL TRAJECT SPECIALTY FOOD 
2013-2015

• Surinaamse producenten klaarstomen voor

SFFS 2015.

• Exporteren naar de regio, Europa en 

andere Diasporamarkten

• Aantal : 10



TRAININGEN



GRASS ROOT TRAINING (AUG-2013)

• Datum : 28-29 aug
• Duur : 3 uren
• Inhoud : tips bij het telen van Specialty 

gewassen
• Selectie van 2 bedrijven -> elk 2 uren tips 

op hun veld

Moderador
Notas de la presentación
Activiteiten:
2 trainingsdagen op 28 en 29 augustus. 3 uren per avond.
Wat wij nu met de eerste trainingen willen is de ondernemers (met de focus op de telers) aanleren hoe ze Specialty gewassen moeten telen, waar ze op moeten letten. Voorbeeld wanneer praat men over organic, hoe teelt men organic, waarop moet de teler letten en waarop zal de afnemer letten. 
Het zal een gecombineerde groep zijn -> zowel telers, producenten als marketers zullen aanwezig zijn. Ze zullen er allemaal wat aan hebben. Maar de focus blijft wel de teler.
2 telers uit de selectie lichten voor begeleiding tijdens een bedrijfsbezoek. De teler kan op zijn plek worden gewezen op zijn sterke en minder sterke punten.




TRAINING PROCESSING 
SPECIALTY FOOD (OCTOBER-2013)

• Datum : 17-18 october
• Duur : 3 uren
• Inhoud : tips bij het identificeren 

en verwerken van Specialty producten 
zonder conserveringsmiddelen

• Selectie van 10 bedrijven -> elk 2 uren 
tips op hun veld

Moderador
Notas de la presentación
Voorbeeld het toepassen van natuurlijke processen zodanig dat conserveringsmiddelen die schadelijk kunnen zijn voor de gezondheid vermeden kunnen worden. Natuurlijke Kleur en smaakstoffen die via bepaalde processen behouden kunnen worden.



TRAINING PACKAGING 
NOVEMBER-2013

• Datum : 19-20 NOVEMBER
• Duur : 3 uren
• Inhoud : Verpakking als presentatie maar 

ook als functionaliteit
• 18 bedrijfsbezoeken  en 8 one a one’s



PLAN CDB

• Capacity building van onze Specialty Food 
Sector

• BASICS VOOR SPECIALTY FOOD



Capacity building van onze 
Specialty Food Sector

• TRAININGEN: 
Product development & preservatives

Packaging

Handling & Safety
Marketing, legislation & doing Specialty 

 business



BASICS VOOR SPECIALTY FOOD

• Legislation;
o Research & Development m.b.t. standaarden
Handboek voor de supply chain

Auditsysteem

• Awareness;
o Producent
o Consument



OPKOMENDE EVENEMENTEN

• Orientatiebezoek Summer Fancy Food Show‐
 2014 –

 
www.summerfancyfoodshow.com

• Interne beurs lokale Specialty Foods
• Presentatie lokale Specialty Foods op 

 jaarbeurs 2014
• Generale presentatie voorafgaand aan 

 internationale beurs (jan‐2015)

• Participatie aan SFFS‐2015/regional SF‐fair

http://www.summerfancyfoodshow.com/


Over de annual Fancy Food Show

• Organisatie door de National Association for the 
 Specialty Food Trade (NASFT)

• Distributeurs, leveranciers, marketeers, packaging 
 and labeling experts, grafische bedrijven en 

 fabrikanten/exporteurs van specialty food 
 produkten

• 29 juni‐1juli 2014 in NY

Moderador
Notas de la presentación
NASFT  is een  leden organisatie die evenementen organiseert, bussiness opportunities creeert, opleidingen verzorgt en awards toekent , dit alles teneinde de Specialty Food Industry  verder te  ontwikkelen internationaal.

Wie kom je tegen tijdens de show?





Wat
 

biedt
 

de Fancy Food Show
• Diverse trainingen en business building opportunities

• Networking en match making programs met retailers 
 en food service buyers (b.v. restaurants en hotels) en 
 distributeurs

• Toegang
 

tot 180,000 foods and beverages Showcases 
 van de gehele

 
wereld

• 2,300 participanten
 

–
 

80+ landen

• 25,000 bezoekers
 

(potentiele
 

zakenpartners)

• Verrichten
 

van ‘On the spot sampling and tastings’



Specialty Food Sector
 Highlights

Specialty food categoriën met de grootste verkoop
penetratie:
• Saucen (marinades, dipsaucen, salsas, etc.)
• Verschillende theesoorten
• shelf stable pastas

• Gemiddeld hebben 55% van de retailers een verkoop groei na 
de participatie

• Kaas en kaasproducten behoren tot de grootste specialty food 
categorie

Moderador
Notas de la presentación
Voorwaarde is dat men niet 1 jaar participeert en dan niet meer. Minimaal 3 jaren om wat goede business binnen te halen.




Bronnen
 

om nieuwe
 

produkten
 

te
 ontdekken

Fancy Food ShowsFancy Food Shows 95.3%95.3%

Trade MagazinesTrade Magazines 81.2%81.2%

Customer recommendationsCustomer recommendations 64.7%64.7%

Presentations at store sitePresentations at store site 38.8%38.8%

Travel to the sourceTravel to the source 33.5%33.5%

Other trade showsOther trade shows 29.4%29.4%

OtherOther 23.5%23.5%



• http://www.youtube.com (summer fancy food 
show in New York)

• www.fancyfoodshows.com

• www.specialtyfood.com

http://www.youtube.com/
http://www.fancyfoodshows.com/
http://www.specialtyfood.com/


BEDANKT
 VOOR UW AANDACHT
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