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Iniciativas latinoamericanas de 

promoción de la innovación en la 

PYME 

Caso: RUTA N 



Ruta N 
Centro de innovación y negocios 

Promover y desarrollar negocios de 
conocimiento exitosos en el mercado 
mundial a través de la Ciencia, 
Tecnología e Innovación, para aumentar 
la competitividad de la ciudad y de la 
región.  



Estructura 

Gestión del 
Conocimiento 

Redes del 
Conocimiento 

Cultura de 
Innovación 

Fortalecer 
capacidades de I+D e 

innovación 

Acceso a Capital 

Fortalecer el Sistema 

Regional de Innovación 

Creación de nuevos negocios basados 

en el conocimiento 

Platafoma de la Innovación Negocios del Conocimiento 

Acceso a Mercados 



Plan CTi 
Medellín 2012-2021 



Fortalecimiento  
Empresarial 



Intervención 
PYMES 

Metodología dinámica para el 
desarrollo de productos 
innovadores que permita 
fortalecer la competitividad 
empresarial 
 
• Acompañamiento estratégico 
 
• Incentivos económicos 



Intervención 
PYMES 

Visión al mercado global 
 
Rápida implementación 
 
Altas oportunidades de 
crecimiento  
 
 



Metodología 
Design Thinking 

Transferencia 
 
• Apropiación 

 
• Aplicación 

 
• Implementación 

 
 



Creación de negocios 
Generación de capacidades 

 
Desarrollo de producto 
 
Modelo de negocio 
 
Conexión: 
 
• Mercados 

internacionales 
 
• Capital de Inversión 
 



Inquietudes 



TITULO XXXXXX Juan Fernando Estrada 
Profesional Senior Negocios del Conocimiento 

E-mail: juan.estrada@rutanmedellin.org 

mailto:juan.estrada@rutanmedellin.org


 


